
鹤庆县级农村产品区域公用品牌建设方案 

按照“区域公用品牌+企业品牌”的思路，立足于鹤庆县

高原特色农业优质产业资源，开展鹤庆县农村产品区域公用品

牌“鹤庆银都”（暂定名）建设。以品牌战略的高度整合区域农

村产品资源，创新区域农村产品品牌价值，提炼鹤庆县区域农

村产品的独特价值链，设计鹤庆县农村产品区域公用品牌差异

化战略，构建鹤庆县农村产品区域公用品牌符号体系，创新鹤

庆县农村产品区域公用品牌推广策略，形成具有独特市场竞争

价值的农村产品区域公用品牌形象。以品牌化、电商化、标准化

为战略重点，多角度、多层面精心打造鹤庆特色系列优质农村

产品，提升鹤庆县农村产品质量安全水平和市场竞争力，提高鹤

庆特色农村产品在国内国际知名度和市场影响力，助推鹤庆县

优质农村产品走出云南、走向全国、走出国门，实现农业增效、

农民增收。 

一、区域公用品牌发展战略规划制定 

制定《“鹤庆银都”区域公用品牌战略规划》，确立品牌、

产业、效益三位一体的区域公用品牌引领发展战略，对农村产品

区域公用品牌建设目标、战略重点、价值整合、品牌定位与品牌

形象、传播推广、战略实施等作出全面规划，并形成富于执行力



的实施项目。规划由战略背景、总体思路、战略规划、战略实施

四大部分构成，规划框架如下： 

（一）战略背景 

1、鹤庆县农村产业发展情况； 

2、鹤庆农村产业转型提升新机遇； 

3、中国健康食品消费新趋势； 

4、鹤庆农村产业发展建议； 

（二）总体思路 

1、指导思想； 

2、规划原则； 

3、规划依据； 

4、战略目标； 

（三）战略规划 

1、实施农村产品区域公用品牌再造； 

2、推动鹤庆农村产业升级； 

3、促进鹤庆农村产业效益提升； 

（四）战略实施 

1、项目实施计划； 

2、实施保障措施； 



二、区域公用品牌VI视觉识别系统设计 

开展“鹤庆银都”区域公用品牌识别系统导入工程，设计

“鹤庆银都”农村产品区域公用品牌VI视觉识别系统，系统规划

“鹤庆银都”区域公用品牌的LOGO、品牌形象、包装应用规范、

宣传物料应用规范等视觉识别系统，形成《鹤庆银都VI系统手

册》，设计框架如下： 

（一）品牌基础元素 

1、品牌标志设计； 

2、辅助图形设计； 

3、品牌口号字体设计； 

4、产品价值支撑点设计； 

（二）品牌应用系统——办公应用 

1、名片； 

2、信封； 

3、档案袋； 

4、PPT模板； 

5、信纸； 

6、工作证； 

7、嘉宾证； 

8、纸杯； 



（三）品牌应用系统——包装应用 

1、购物袋； 

2、产品标签； 

3、产品包装； 

（四）品牌应用系统——宣传应用 

1、电视广告标志定格； 

2、报纸广告规范（整版、半版、通栏）； 

3、杂志广告规范； 

4、海报版式规范； 

5、大型路牌版式规范； 

6、公交车体广告规范； 

7、横竖条幅广告规范； 

8、旗帜广告规范； 

（五）品牌应用系统——店铺应用 

1、门面形象设计； 

2、店内平面形象设计； 

3、店面货架陈设设计； 

4、店内背景版（形象墙）设计； 

5、店面灯箱设计； 

（六）品牌应用系统——服饰应用 
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1、工作帽； 

2、文化衫； 

3、围裙； 

4、胸章； 

5、臂章； 

三、区域公用品牌形象手册设计制作 

充分挖掘“鹤庆银都”品牌价值，突出品牌核心诉求，形成

《“鹤庆银都”区域公用品牌形象手册》，以统一的表达方式传

达区域公用品牌传播记忆，提高传播效率，并设计配套的宣传折

页，用于区域公用品牌的普及推广宣传。 

（一）品牌定位 

鹤庆是名扬国内外的“民间艺术之乡”，小锤敲过一千年的

银器，生活与匠心碰撞的铜器，怀旧与传承结合的造纸，还有精

致与情怀并重的刺绣，匠心、技艺、情怀贯穿着鹤庆的历史文化，

使鹤庆有“鹤川匠人”的赞誉。这种匠人精神同样在当地农业生

产中得到延续，乡民抱着一颗虔诚的心对待农作，当地的名优特

产也多是经过二次精心加工而成或是艺术结晶的创作，正是这种

“匠人”精神的融入，与其它地区形成区隔。因此，将鹤庆农产

区域品牌定位为：匠心农作。 



（二）品牌命名 

鹤庆最为出名的就是银器，这已是广为人知的共识，因此，

将鹤庆农产品区域公用品牌命名为“鹤庆银都”。 

（三）产品架构 

以高端订制消费、高端个人消费、高端礼品消费为主要渠道，

开发订单式生产、高端餐饮订制、团购礼品、个人礼品以及零售

产品等主要产品系列。 

（四）文化内涵 

居于鹤庆禀赋优异的地理生态文化、历史悠久的白族民族文

化，赋予丰富的文化“灵魂”，使“鹤庆银都”具有鲜明的文化

记忆和深厚的文化内涵。 

四、区域公用品牌商标注册 

完成“鹤庆银都”及“鹤庆银都”具体产品系列的公用品牌

商标注册，从法律上对“鹤庆银都”进行商标保护。“鹤庆银都”

品牌商标注册，注册类目含概5、8、14、16、18、20、26、29、

30、31、32、33、35、39、40、42、43等类，共计18个类目。 

五、制定区域公用品牌管理办法 

制定《“鹤庆银都”农村产品区域公用品牌管理办法》、《“鹤



庆银都”区域公用品牌标识授权管理办法》，规范区域公用品牌

的管理及品牌标识使用，以便在区域公用品牌的推广应用上筛选

生产管理规范、市场意识良好、经营理念先进的企业进行有计划

的农村产品区域公用品牌授权，建立品牌市场准入门槛，规范化、

系统化的运作鹤庆农村产品市场，以形成品质优、口碑好、营销

强的品牌市场竞争力基础。 

六、资金预算 

鹤庆县农村产品区域公用品牌建设经费预算20万元，资金

使用严格按照国家电子商务商务进农村综合示范工作资金管理

办法及政府采购相关管理办法执行。 

鹤庆农村产品区域公用品牌建设经费预算表 

（单位：万元） 

序号 项目 费用 

1 
《“鹤庆银都”农村产品区域公用品牌战略发展

规划》编制及区域公用品牌管理办法制定 
4 

2 “鹤庆银都”区域公用品牌VI视觉识别系统设计 7 

3 
《“鹤庆银都”区域公用品牌形象手册》设计及

制作 
5 



4 “鹤庆银都”区域公用品牌商标注册 3 

合 计 19 

七、工作进度安排 

“鹤庆银都”农村产品区域公用品牌建设计划于2018年9月

1日至2018年12月10日完成各项预定基础工作，项目实施关键

节点如下： 

2018年9月01日-20日：完成前期调研、产业数据采集； 

2018年9月20日-11月30日：完成区域公用品牌发展战略规

划； 

完成VI视觉识别系统规划设计； 

提交“鹤庆银都”品牌商标注册； 

2018年12月01日-10日：“鹤庆银都”区域公用品牌正式

启用； 

第一批授权企业产品正式上线。 


